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tho de produccion

na de gestion-holistico que\
ejora el agro ecosistema: la
y actividad biolégica‘del suelo

0 posible de insumos externos,
Icacion de productos de sintesis

todos culturales, bioldgicos y
rsus el uso de materiales

ttp://www.fao.org/docrep/004/y1669s/y1669s04.htm




s ecologicos, Dbioldgicos u
on aquellos cuyo\ 'sistema
0 (normas) verifican su garantia
- un sistema de certificacion

rte no involucrada
la



dimiento por el cual ‘organismaos,
S externos garantizan. por escrito
ceso de produccion, bajo—la
dad de un solicitante cumple con
as de la produccion organica.

pductos certificados organicos
Implir con estandares internacionales
S que cubren todos los aspectos de la
del proceso para asegurar que se
| Integridad organica, desde las
ultivo, cosecha, almacenaje,
procesamiento hasta obtener el
‘minado.



control de la certificacion organi

;. son de un pais;. estadoTor
- paises. (JAS, “USDA-NOP,"

N normas de una organizacion
aturland, Demeter, Biosuisse,

son de una agrupacion de
, Sirven para el control de
den ser el primer pasqQ para
organica.



ser certificado de acuerdo-a la reglamentacior
para ser comercializado como "organico".

\® 834/2007 y (EC) N° 889/2008; antiguo (EEC)

ational Organic Program (NOP)
se Agricultural Standard (JAS)
ganic Farming Ordinance

- Argentina, Australia han establecido reglamentos
e se consideran equivalentes al reglamento (EC) N°

S paises han establecido sus propios
dards organicos
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as que no son obligatorias perag
| c0s-y-guias-de referencia

internacionales:
tarius (FAO)
ational basic standard

> armonizar diferentes programas de
roveyendo un marco uniforme para los

consumers/sectors/cosmetics/files/pdf/organic_standard en.pdf




r sus productos.



g/sites/default/files/page/files/
es web.pdf

rdsmap.org/assets/media/lFOAMStandard/Spanish/

informacion/RMIP/rev62/101-105.pdf

caamericas.net/Regiones/Sur/Chile/Documentos
20Seminario%20Nacional%20de%20Agricultura
1% C3%B1a%20del%20Mar-%2031%20de
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ania
Francia
smetic eco
ation del Reino Unido

de ltalia

Es |la solucion??



2 el primero en lanzarla: certificacion®
tos cosmeticos. En ese, tiempo, la
era aun no significativa en\el segmento

ue usan esta certificacion, usan materias
como: aceites vegetales, grasas y aceites,
lerbas, aceites esenciales y materiales
venientes de plantas organicas o silvestres

3s de la cuidadosa seleccion de las
juega un Importante rol el /impacto
oducto
|

naturkoémetik.de/e/guideline_natural_cosmetics.htm




he Soil Association Health
care fue lanzado en 2001

p://www.soilassociation.org/whatisorganic/organicbeauty




srtificacion Etica (ICEA) en Conjunto cont
cantes, han desarrollado\ las—pautas de
cosmeticos naturales y organicos, y los
control tienen que llevarse a ‘cabo por un
dor externo. Una vez certificados los
puede utilizar el claim “AlAB Producto de
amigo del ambiente” (i.e. Bio Eco cosmesi

COSMESI

nnnnnnnnnnnn

BIO ECO

AlAB

http://www.icea.info/en/perche-bio/cosmesi-e-detergenza




rue Friends of
Natural and Organic
Cosmetics

-

lp://www.natrue.ora/
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http://www.oia.com.ar/

a.com.ar/certificaciones/programas/50027/cosmetica
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11 111

lienza a certificar cosméticos, creando sw
) en productos naturales.como_organicos:
de ingredientes son de origen natural,

ngredientes son certificados organicos y
0S ingredientes vegetales son certificados

" tal de ingredientes son de origen natural,

ngredientes son certificados organicos, y
e ingredientes vegetales son certificados

ites/default/files/u3/Liste-des-operateurs-en-pays-tiers-31052012.pdf

l
http://www.ecocert.com/en/faq




a rt i

{gder natura

%

o conservadores L

Aceites vegetales
viantedulliid 4 )
Extractos vegetales Organicos
Aceites vegetales Organicos
Aceites esenciales Organicos

/NEGETAL

Minimo 50% natural
0 95% organico




srt.com/en/natural-and-otganic-

dcert.com/sites/default/files/u3/the-
metics-certification-procedure.pdf

acocert.com/sites/default/files/u3/
5 C%29v04en-certification-process:GL.pdf

3cocert.com/en/provider-natural-raw-

rt.com/en/formulas-validation
rt.com/en/packagings-checking




scocert.com/en/organic-
S-and-wellness

W.ecocert.com/sites/default/files/
1 7-Listing-Emballage-En.pdf

| .ecocert.com/sites/default/files/
andard.pdf

ert.com/glorganic/




A aplicable la certificacion.organica a

al rapido crecimiento del sector
janicos, los consumidores demandan un
lificacion de los productos cosméticos, es

iIcieron el standard para productaes de

http://www.ascc.com.au/papers.php?id=7

ata/newforms/NOS%20Addendum%20Section
abelling%20Standard%20February%202011.pdf

w.nasaa.com.au/steps1.html




standard USDA/NOP fue hecho para
Imenticios, permite que cosmeticos,
menticios y otros productos no alimenticios
este logo, previo cumplimiento! de los

1.0/getfile?dDocName=STELPRDC5068442
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Ico 100%
ingredientes organicos) 05%,
on ingredientes organicos 70%

anicskincare.com/what-is-usda-certified-organic/

care.com/authentic-organic-companies/

roductandlngredientSafety/Productinformation/ucm203078.htm




‘Estados Unidos

S

ica "Organic and-Sustainable
dards”

$

organic

http://www.oasisseal.org/
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on (Gran Bretana).

 han agrupado en el seno de la AISBL (asociacion

0N base en Bruselas) con el objetivo de definir
Imos comunes, armonizar unas normas de

Je los cosmeticos ecologicos y naturales y llevar a

oresion ante las instituciones con vistas a

http://www.cosmos-standard.orqg/




| de ethuetado y las pautas técnicas
productos deben cumplir con los- criterios

g del producto terminado
amiento, fabricacion y empaque
mbiental
0 y comunicacion
certificacion y control
de este standard son fabricantes,

duenos de marcas de productos cosmeticos
0S Yy sus ingredientes.

ard.org/docs/COSMOS-standard-v2-24102013.pdf




0S - Ingredientes

) categorias:

edientes de origen mineral
es obtenidos mediante procesos fisicos
es obtenidos mediante procesos quimicos

asificacion aplica para el origen y composicion de
te unico o una mezcla de ellos. Los fabricantes
ites deben proveer los porcentajes

en sus documentos tecnicos



% natural origin materials

ical applications, a derogation may apply (for
a pump) which would be considered by the
echnical Committee.



tandard

/|
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os-standard.org/

rt.com/sites/default/filesiu8/COSMOS-
3ss.pdf

0S-organic.co.uk/

vellnessnews.com/en/cosmos-aims-to-
uropes-organic-natural-cosmetic-standards/

fld-cosmetics.com/cosmos-organic-en/

1. smeticsdesign-europe.com/Market-Trends/
ic-standard-launched-after-lengthy-

monitor.com/r1411.htm







| lentos de
produccion
Imacenamiento
~edimiento y limpieza de

desechos, manejo y reciclado de
Jescartable

n del sistema global de calidad

je/los-simbolos-de-reciclaje-que-significan-158




5 los elementos necesarios de\
as (ITDS, SDS, certificados,

1aterias primas al organismo
para validar los ingredientes si

Jun No aparecen en el listado de
es autorizados, (web)

certificador el % de ingredientes
% de organicos que
2N la etiqueta para validacion



neficios de cosméticosiz,
ertificados-organico |

nas garantizan cahlidad; pureza

extractos de plantas potentes

ntable que respeta, apoya Yy \fomenta la
la completa del planeta

e Integridad de los claims naturales y organicos
dano al medio ambiente y humanos

claims “natural” y “organico”; la unica manera
e de ello, es utilizar productos con certificacion
se espera la decision de la armonizacion
0S gubernamentales y de la industria
de los limites y requisitos /para utilizar



ar?

ducto que cumpla con un
€j0 organico
tos, follajes, flores, hongos, fibras,

ria: carne, leche, subproductos
arne, huevos, subproductos

: miel, polen otros subproductos
marones, peces....



http://www.organicconsumers.orq/

pa.org.uk/content.aspx?paqgeid=431




del sector natural
) Biofach--ivanes:

http://www.vivaness.de/en|

12.-15.2.2014
Nirnberg, Ger




nable Cosmetics

http://www.organicmonitor.com/







desde la antiguedadha buscado
rales para la proteccion vy el
to del cuerpo, no solamente por
minentemente religiosos en el antiguo
10 como motivo de embellecimiento
caso de los griegos.

| siglo XX, con el surgimiento de la
dustrial aparecen en el mercado una
uctos cosméticos basados en
Icas sintéticas.



nsumidor necesita tener
se denomina

ico organico
a legislacion y reglamentacion

- son los mecanismos actuales

rtificacion de tales productos a
| r un mejor conocimiento de
S para su proteccion como
r.



)smeticos importados o fabricados.en‘el pais, para ser
uidos en el territorio nacional, deberan centar previamente con
orma y condiciones que establece el presente reglamento.

del presente reglamento se entendera por:

smeético: cualquier preparado que se destine para ser aplicado
)0 humano con fines de embellecimiento, modificacién de su
ervacion de las condiciones fisico quimicas normales de la piel y

iesgo de produccion como los jabones sdlidos destinados
aseo personal y otros que califiquen como tales,i/) que
etermine por resolucion del Instituto de Salud Publica,

2ne como los jabones liquidos, champues, balsamos acondicionadores,
utorios o enjuagatorios bucales, desodorantes, antiperspirantes,
rasurar la barba y para después de rasurarla, talcos y otros que

e se determinen por resolucion del Instituto de Salud Publica.

netico destinado a nifios menores de 6 afos, incluyendo los
Jlonias, que tendra como requisitos los necesarios para la edad,
eticas de que se trate, tales como pH y limites microbianos,

n todo caso, no podran ser alergénicos ni irritantes.

ey20285/t activa/marco normativo/7c/dec 239 02.pdf




Fito cosmetica. ..

* |Ingredientes
FITOCOSMETICA naturales

FITOINGREDIENTES YOTROS

__PRODUCTOS NATURALES estandarizados

« Contiene......

hitp://www.eudeba.com.ar/libro/fitocosmetica




a-Natural

onvencional que-contiene
| naturales



entes activos provienen de las
reas o subterraneas de plantas u
rial vegetal y estan debidamente
zados




. son aquellos productos
y etiquetados, cuyos
nte(s) activo(s), organicos o
cos que provienen de plantas,

S 0 del reino mineral y que pueden
r excipientes, que se presenten
des medicinales”.




edio ambientales, sociales y
, al mismo tiempo que

11a salud publica, medio ambiente
‘de su ciclo de vida completo,

) extraccion de materia prima
descarte final
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10S INC redlentes
ificados

1ans.de/en/products/productlistyphp :
jome.aspx?d=content&s=157&r=268&p= 2025
ndex.html

onik.com/product/personal-care/enisUstainabitity/
SPDX

stics.com/
lar.com/
reations.basf.com/index.html?case=2

int.com/C12576720021BF8F/vw\WebPagesByID/
> (F1C12576FE0039121C

ca.com/ingles/hpc.php
a.com/inqles/hpc performance.php
c.com/

e.com/

om/



.............................................................................

agua

aguas-florales, (manze
lavanda, etc)

0S grasos, aceite | natural ( squalane vegetal,
2ral, siliconas, aceites vegetales avellana,
tes vegetales, etc | girasol, oliva, etc)

r

gticos o naturales | Naturales (vitamina E, etc) 1-10

eticos o naturales | Naturales (extractos de 2-8
cebada, trigo, etc)

gticos o naturales | Naturales (Plantas, glicerina, 1-6
etc)

Dlimetros sintéticos | Natural (goma guar) 0.1-2.0

Lista positiva de ingredientes | 0.1 — 1.5

xietanol, etc naturales Ecocert
natural 0.1-1.0
Sin colorantes <0.5

http://www.sicobel.com/gb-cosmetic/brands/bcombio/bio.htm



‘de certificacion'cosmética

cion COSMOS?
ra pdtos naturales y organicos?
Juetas, natural y organica

0 del minimo contenido de
ntes organicos



Oportunidades

do de productos naturales
.creciendo a velocidades, de CODIES
gun informado “por. Mintel,
Datamonitor, Natural Marketing
nic Consumer Association, otros.

dr estd mas enfocado a productos
'y es importante que tengan claro
er elegir este tipo de productos.

de compra y la compra de \estos
generalmente es una decision
los productos evocan emaociones
e, fascinante, de respeto por la
tico, eftc.




~00ds Market

ONTROL

Ingredients:

Comfrey (Symphytum officinale) *
Extract (aqueous), Arnica

Arnica montana) Extract
aqueous), (Matricaria recutita)
Extract (aqueous), Baobab
(Adansonia digitata) Leaf Extract
(aqueous), Baobab (Adansonia
digitata) Fruit Powder, Shea
Butter* (Butyrospermum parkii),
Aloe Vera Leaf Gel (Aloe
barbadensis), Agave Nectar,
Panthenol, Lavender Essential
Qil, Coconut Qil and Ylang
Ylang Flower Extracts, Guar
Gum, Phenoxyethanal,
Potassium Sorbate, Xanthan
Gum, Citric Acid. *Certified Fair
for Life (FairTrade) by IMO

oodsmarket.com/products/shea-butter-curl-gontrol-custard




* Ingredients:

« "Organic White Grape
Juice, Organic
Sucrose®, Organic
Coconut Oil*,
Potassium Hydroxide**,
Organic Olive Qil*,
Organic Shikakai
Powder, Organic Hemp
Qil, Organic Jojoba Oill,
Organic Lavender Oill,
'('3itric Acid, Tocopherol

sarket.com/products/dr-bronners-organic-shikakai-lavender-body-soap




el gran impacto y reafirmacion.de |a
lidad.de este niches 48

.Green With Body Shop Acquisitic
ch 17, 2006 NEW YORK =

L'Oreal has offered to acquire-The Body
1al health and beauty retail\chain, it was

alued at over $1 billion, according to Reuters and

, both companies referred Brandweek to their
s late Friday.

adquartered in Littlehampton, England, was
ago by Anita and Gordon Roddick. The
S reputation selling eco-friendly products
gredients and standing against animal

http://www.brandweek.com/bw/news/packaged/article_display.jsp?vnu_content_id=1002199069



ado esta lleno de opogtunjdazies

hop Acquisition Opens up
ortunities

lon of The Body Shop by
ely to open up opportunities
al & organic personal care
‘companies.

has agreed to purchase the British
In of natural-based cosmetics for
llion (€ 945 million).

http://www.organicmonitor.com/r2003¢htm



-de-desafios..

e componentes aislados
nicos para sustentar las

| consumidor en el area de
ragancias naturales /

ad de contar con activos

on efectividad cosmetica

€. antisudorales,
pelentes de insectos, etc)
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helf life

llenado

lon de la agricultura sustentable a
)S vVegetales extraidos
as certificaciones
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0s standards
ustentables
1 Ecolabel
rting Initiative (GRI)
Assessment (LCA)




tros standards
ustentabilidad

Irrollado numerosos-standards
ilidad para tratar asuntos de
ental, equidad social y
econdémica de la produccion
practicas de comercio

ast Alliance



le diversos paisGas

Alemania

Suecia, Finlandia,
Islandia, Noruega

gram Talwan
Choice Canada
EU
India

http://www.ecolabelindex.com/ecolabels/




abel - Limiting CO, Emissions
bel is a voluntary

label of the Nordic countries ‘established
ordic Council of Ministers.

e of the Ecolabel is to contribute to
.consumption and production, and our vision
able society.

HOUGSE 6‘ //////

\t ,,* \// /&
! . Y
p://www.nordic-ecolabel.org ‘




out and disseminates global
y reporting guidelines for

se by organizations reporting-on
IC, environmental, and social

of their activities, products'and
4l According to GRI Guidelines,
hould take into consideration

S’ Interests and use the

dicators and others that more

epict the social and ecological
of the organization.

http://en.wikipedia.org/wiki/Global Reporting’ lnitiative




M

tes and discloses the
mental benefits of products
eir full life cycle, from raw
als extraction to final

| e 1997 the process of
onducting LCA studies has been
andardized by the (ISO).

o et maa s an

Goal and Scope
Definition

:

Inventory
Analysis

:

Impact
Assessment

-

-¢——p Interpretation



distinguishing feature of the
abel is the guarantee of a
orice and a social premium that
e cooperative and not to the

s directly. Recently, Fairtrade

Q FAIRE | o

«f =)
FAIRTRADE THH n E \ % Iy
COMERCIO JUSTO ORIGINAL v{‘?’t’?}u\i,\i@/

CERTIFIED




~Mercado justo

D

UmO'_"l for
=igllers]
Biolrade

SOURCING

WITH RESPECT* http://ethicalbiotrade.org/

hitp://www.forumamazoniasustentavel.org.br/
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stay Updated

Subscribe to o
naws\ettars

The Eco-Index® database includes information about more than 1,250 inspiring
serva s in the Americas

Find Us On
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F S
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L Innovative Eco-Initiative: Iracambi Atlantic Rainforest

Program, Brazil (Archive)

g & Evaluation: Climate, Nature, and
emala
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was created in.the late
from a social movement and
is committed to conserving
rainforests and their
biodiversity. One key element
of the standard is the
compulsory elaboration and
implementation of a detailed
plan for the development of a
sustainable farm management
system so as to assist wildlife
conservation. Another
objective is to improve
workers’ welfare by
establishing and securing
sustainable livelihoods.
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ganic standard

}he 1970s and is based
Ic Standards.

)asic Standards provide a

K'of minimum requirements, including
on of agrochemicals such as

d chemical-synthetic fertilizers.

f animal feeds is also strictly
. Genetic engineering and the use of
ydified organisms (GMOs) are
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Unilever aims to sustainably 174 2013

source 100% of its agricultural raw
materials by 2020

Anglo-Dutch chemicals giant Unilever says that 36% of its agricultural raw materials are now
sourced sustainably and that it aims to source 100% sustainably by 2020.

The figure surpasses the 30% target the firm set itself in 2010, when it launched the Unilever
Sustainable Living Plan.

“Climate change, water scarcity, unsustainable farming practices and rising populations all
threaten agricultural supplies and food security,” said Marc Engel, the company’s Chief
Procurement Officer.

“Half of the raw materials Unilever buys are from the farming and forestry industries, so
ensuring a secure supply of these materials is a major business issue. However, sustainable
sourcing is not only about managing business risks, it also presents an opportunity for growth,
allowing brands to stand out in the marketplace.”

Of its cosmetic ingredients, all of Unilever’s palm oil is now covered by GreenPalm certificates
and the company is working towards a new commiment of 100%certified sustainable palm oil
traceable back to the plantations on which itis grown.

The company has also been working with supplier Ceoco in South
Africa to improve traceability in the sunflower oil supply chain. A S‘GF”RLE'F; 2?;:’3”’
farming community was identified in Limpopo with good practices ette
that could initially pilot the project, and Unilever and Ceoco have
since worked with the farmers by providing financial incentives to

develop hybrid seeds with higher yields. The oils can then be raced

back to the individual farms where the seeds were grown. The next

newsletter

ﬁ Origins ppt in Ontario... Co os Maturales. .. Cos cos Maturales. .. < Unil

Subscriber Sign In <4

Why subscribe?

Related Articles

Sustainability issues still challenge green
cosmetic formulators

IFF and Amyris collaborate to develop
sustainable flavours and fragrances
ingredients

DSM continues leadership in Dow Jones
Sustainability World Index

ISO standards on packaging and the

environment gain momentum

Ycosmetics

Hamburg, Germany 1-3 April 2014

Register for
Free Entry

The leading exhibition for
personal care ingredients

inably source_100_of its_agricultural_raw_materials_by 2020/8763
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de Commission (FTC)
Drug Administration (FDA)
states Department of Agriculture

‘ ental Protection Agency (EPA)



us ingredientes
les Incluyendo
es opticos,

Y=
Ecu\ahe

www.ecolabel.eu




etiqueta li

1 standard actual
a (Clean label)

)r no quiere ver que la\ etiqueta
U un producto es considerado
0.

nombre quimico que suene algo
no es considerado un ingrediente

para

et-Live-Events/Natural-Clean-Label-Trends-2013

et-Live-Events/Natural-Clean-Label-Trends-2013

ws.com/Internet-Live-Events/Natural-Clean-Label-Trends<2013




- Himpia

dificil de definir que. les ‘consumidores
5 interpretaciones:
S difieren segun region demografica y productos

an que si el producto es organico o natural
ple requisitos de clean label

ntes que productos diferentes ya estan considerados
natural o saludable, tales como el pan de grano
)gurt, etc., y no se preocupan de la etiqueta

Imentacion con consumidores indican que alimentos
} procesados son mas sospechosos y leen las
0S productos mas a menudo, de modo que estos
)ara etiquetas limpias
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